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Nazev lekce Reklama

Identifikace Vyzkum o pottebach cilové skupiny nezaméstnanych dospélych do
vzdélavacich
poti‘eb

29 let s nizkou kvalifikaci potvrdil jejich zajem dobrovolné se
Gi¢astnit programii spotiebitelského vzdélavani. Ucastnici vybrali

vvvvvv

zkusenosti, jsou motivovani k pokracovani ve vzdélavani.

Cile vzdélavani 1.Pouzivat verbalni komunikaci pozitivnim a kreativnim zptisobem

(napt. pomoci metafor k lepSimu vyjadient).

Komunikace v materském jazyce

v" Vyjadieni ndzoru, zkuSenosti a postojll pozitivnim a jasnym

zpusobem;

v" Poskytovani informaci ostatnim studentiim jednoduchym a

struénym zpusobem;

v" Prezentovat informace srozumitelnym zpusobem a nahlas

vSem studentim

v Schopnost porozuméni zadanym ukoltim, schopnost

formulovat dotazy

2. Schopnost rozpoznat vliv reklamy: osvojit si nové moznosti
(porozumét tomu, jak je mozné naucit se plnit tikoly, které se nikdy
nefesi a jak dulezité je védet, jak na to), socialni a 0Sobni zakladni

znalosti).

Materialy Ptipadova studie: Reklama a chovani spotiebitelt
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- Casopisy a reklamy v socialnich sitich a mediich
- Pera nebo tuzky

- Notebooky nebo listy

Trvani

90 minut

Odkaz na uziteéné
zdroje

https://www.easa-alliance.org/
https://books.google.it/books?id=NAfcCgAAQBAJ&pg=PA20&|

pg=PA20&dq
=decodificare+la+pubblicit%C3%A0+eu&source=bl&ots=rAlm2

sOx65&sig=
ACfU3U3gomjHIMNN|jRfVcOpubaLnpWb1QA&hI=it&sa=X&v
ed=2ahUKE
wjDs7D9 7LmAhVR4qQKHf07CHgQ6AEWB30ECA0QAQ#vV=

onepage&q=d
ecodificare%201a%20pubblicit%C3%A0%20eu&f=false

https://eur-
lex.europa.eu/legalcontent/IT/TXT/HTML/?uri=LEGISSUM:1320
10&from=IT _ https://www.youtube.com/watch?v=tGO5TibZobQ
https://www.youtube.com/watch?v=rbQOb4dHXys

Obsah  pripadové
studie

Dveé divky si chtéji koupit fasenku, ale kazda z nich ma jiny pfistup
k nakupovani i vztah Kk penézim. Jedna pozada prodavacku o
pomoc a sdéli ji, co chce a kolik mize utratit. Druha chce to, co
vidé€la v reklam¢ na modelce s krasnymi fasami. Je Si tak jista, Ze
jeji vybeér je lepsi, ze uzaviou spolu sdzku. Srovnani ale ukazalo, ze
mezi obéma vyrobky neni zadny rozdil, ktery byl uveden v reklamé.
Je ziejmé, ze reklama vi, jak ovlivnit vybér spotiebiteld a je proto

nezbytné, aby se spotiebitelé naucili tyto triky rozpoznat.

Otazky z pripadové
studie

Otazka 1
Kde udélala divka chybu?
Otazka 2

Co byste ji doporucili?

Otazka 3
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Existuje n¢kdo, kdo ji mize opravdu pomoci vyftesit tuto situaci?
Otazka 4

Myslite si, Ze za v§e mtize reklama?

INSTRUKCE PRO VZDELAVATELE

INSTRUKCE

1. Prezentace a vytvareni skupinového klimatu (10 ©)

Prvnich 10 minut je vénovano utvareni skupin a kratké prezentaci dané problematiky. Poté
pozada lektor kazdého ucastnika, aby se predstavil a pta se kazdého, zda se domniva, Ze je
ovlivnén reklamou a zda existuje reklama, ktera ho zvlasté ovlivnila. Nakonec se lektor pta na

jejich ocekavani ohledné kurzu.

2. Prezentace pripadové studie (15")

DalSich 15 minut je vénovano prezentaci ptipadové studie a historii reklamy. Tato ¢ast bude
prostfednictvim programu Power Point, ktery usnadiiuje ufeni a udrzuje jistou uroven
pozornosti pfi pouziti textu a obrazkl. Historie reklamy se snadno studentim zprostiedkuje,

protoze je svou povahou zalozen na obrazcich a videich.

3. Teorie a technika (15")
Po prezentaci televiznich reklam (starych i soucasnych), jsou predstaveny nckteré snimky
reklamy v ¢asopisech. Soucasné jsou popsany nékteré z nejznamejsich reklamnich technik, od

pouziti barvy az po vybér znélky.
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4. Kooperativni uceni (30")
Lektor rozd¢li tiidu pro tymovou praci do podskupin. Pro rozdéleni téidy do podskupin muze
ucitel zvolit riizna kritéria, zalezi na uvazeni lektora, napi. podle:

1. heterogenita - riiznorodost Girovné znalosti (podskupina v tomto piipadé potiebuje vice

podpory a riziko spo¢iva v tom, Ze nékdo méné spolupracuje, ucitel musi vice stimulovat)

2. homogenita - stejnorodost arovné znalosti (podskupina je snazsi v tom, Ze jsou si rovni a

ucitel bude muset pouze dohlizet)
3. ndhodnost

4. preference studenti (obvykle si k sobé voli na zaklad¢ sympatii)

Rozdéleni prace kazdé podskupiny

A) Kazda podskupina zvoli mluvciho, ktery predstavi praci skupiny, kterou zastupuje.

B) Kazda podskupina bude mit jinou reklamu, ktera bude analyzovéna na zékladé¢ této formy:
- jaké jsou prevladajici barvy;

- co tyto barvy sd€luji;

- komu je zprava urcena;

- CO je zprava.

C) Nastroje: studenti mohou pouzivat materialy, které pfinesli z domova (Casopisy a ptispévky
ze socidlnich médii, jako je Facebook) nebo které obstaral sdm ucitel. Ve dvacaté minuté
Skolitel dokon¢i skupinovou préaci a kazdy mluvci predstavi ve svém projevu, ¢eho bylo

dosazeno. Ucitel nasledné poskytne zpétnou vazbu kazdé skupiné.

5. Demonstrace (10")
Vyzvéte studenty pomoci reklamy pievzaté z asopisu, aby urcili, co povazuji za zavadgjici.

Ptipadni dobrovolnici pfedstavi své uvahy celé tiidé.
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6. Hodnoceni vysledki uceni (10 ¢)
Cile vzdélavani:
1. Schopnost rozpoznat reklamu a byt viici ni kriticky: naucit se nové moznosti (porozumét
tomu, jak je mozné naucit se plnit tkoly, které se nikdy netesi a jak dilezité je védet,

jak na to) (Socialni a osobni zakladni dovednosti).

Aby bylo mozné posoudit rozvoj socidlnich a obfanskych kompetenci, mize ucitel vytvorit
tabulku, ktera usnadni hodnoceni vlozenim prvkd, které povazuje za vyznamné pro uUcely

samotného hodnoceni. Jako ptiklad:
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OBCANSKYCH A SOCIALNICH KOMPETENCI

(Jednat odpovédné s omezenymi zdroji)

POSOUZENI ROZVOJE

Studenti budou schopni:

Urovern jedna

Uroven dva

Uroven tri

Chape, Ze reklama méni
realitu s cilem vylepsit
kvalitu vyrobku

Chape, ze reklama méni realitu,
aby vylepsila kvalitu vyrobku, a
vi, jak se to d¢la

Chape, zZe reklama méni
realitu, aby vylepsila kvalitu
vyrobku, a rozpozna, jak to
dela, a chape zakladni
strategii

Popisuje rizné typy reklamy
zalozené na distribuc¢nich
kanalech (TV, radio, tisk,

bilboardy...)

Vi, které rizné strategie se
pouzivaji na zakladé
ptenosovych kanall, pokud jsou
napomocny

Vi, jaké rizné strategie se
pouzivaji na zaklade
pfenosovych kanall a vi, jak
funguje reklama (jaké jsou
zékladni mechanismy, jako je
pouziti barev, hudby...)

Vysvétluje rozdily mezi
typy reklamy za pomoci
ziskanych poznatk

VyuZije n¢které znalosti ziskané
pfi zkoumani reklam

Na zaklad¢ znalosti ziskanych
v pribéhu predmétu je
schopen samostatn¢
analyzovat reklamy. Zna
rozdily
a je schopen dekodovat
reklamu

Tabulka ¢.1: Pozorovact list pro hodnoceni socialnich a obcanskych kompetenci.

Vzdélavaci cile:

Schopnost vyjadrit nazory, zkuSenosti a postoje (Komunikace v mateiském jazyce)
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POSOUZENI ROZVOJE

KOMUNIKACE V MATERSKEM JAZYCE

(formulace ustnich a pisemnych argumenti)

Studenti budou schopni:

Urovei jedna

Uroven dva

Uroven tri

Utastni se diskuse na dotaz,
ackoli student pouziva
$patnou slovni zasobu v
rodném jazyce

Dobrovolné se ucastni diskuse,
aby vyrazné zlepsil své
komunikac¢ni schopnosti

Aktivné se ucastni diskuse a
vytvaii je schopen uvést i
vlastni nové napady

Ptfedava informace i
ostatnim studentim

Podéli se o informace a ndzory
ostatnim studentim a uciteltim,
ale pouze ty, kter¢ si osvojil

Ptfedava zkuSenosti ostatnim

lidem a ucitelim. Je schopen

odtvodnit své nazory, a to za
pomoci dalsich materiala

Vyjadiuje nazor, zkuSenosti
a postoje méné
usporddanym zpiisobem

Jednotnym zplisobem vyjadiuje
nazor, zkusSenosti a postoje

Je schopen vysvétlit, co se
naucil, vyhledavat a
zpracovavat informace a je
schopen rozpoznat smysl
reklamy

Tabulka ¢.2. Pozorovaci list pro hodnoceni komunikace v materském jazyce
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Pro posouzeni vyvoje komunikace v matefském jazyce alternativné Se navrhuje pouzit
studentsky LOGBOOK.

Denik LOGBOOK je zaznamem studentské reflexe, ktera musi byt vyplnéna béhem lekce.

Studenti jsou vyzvani k doplnéni svého deniku svymi vlastnimi poznatky:
- Jak jsem pfispél k praci skupiny?
- Ptedlozil jsem své nazory?

- Co povazuji za uziteéné na zaklad¢ znalosti, dovednosti a zkuSenosti dnesni lekce?

Pro studenty je dilezité myslet na vlastni pokrok v uceni. Jeden velmi efektivni zptsob, jak
toho dosahnout, je pribézné vyhodnocovat co se naucili a zda si uvédomili své silné a slabé

stranky.

Lektor sdéli zpétnou vazbu ze zjisténeho pozorovani a to, zda se mu povedlo naplnit plany
smérem k rozvoji danych znalosti. Studenti tim ziskaji zpé&tnou vazbu na svoji ¢innost s
diirazem na své silné a slabé stranky v uceni, coz by pro né¢ mohlo byt motivaci pro dals$i osobni

rozvoj.



